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从数据到价值：文化产业数据资产入表实践研究∗
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(河北经贸大学　 会计学院, 河北　 石家庄　 050061)

摘　 要: 数据资产入表是实现数据资源价值化的重要路径。 以读客文化为例, 探究了在数据价值衍生性、 时效

性差异及 UGC 数据产权复杂背景下, 文化企业数据资产入表路径与会计处理逻辑。 研究发现, 读客文化通过

“分类确权—价值评估—资产入表” 三阶模式, 将核心数据确认为无形资产, 采用 “成本法 + 动态调整” 计量

模型, 确保价值准确。 会计处理中针对核心层、 业务层与衍生层三个不同层次的数据, 使用不同的入表方法,
使数据资产的列报与披露贴合业务实质。 研究结论以期为文化产业数据资产化提供参考, 助力数据规范化管理

与价值释放。
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Abstract: Data asset inclusion in financial statements is a key pathway to materialize the value of data resources. Taking Dook Media Group
Limited as a case, this paper explores the pathway and accounting treatment for recognizing cultural industry data assets with the characteristics
of value derivativeness, timeliness differences, and complexity of UGC data property rights. The study reveals that Dook Media adopts a three-
stage model of " classified rights confirmation-value assessment-asset recognition in statements" to recognize core data as intangible assets, the
" cost method + dynamic adjustment" measurement model is adopted to ensure the accuracy of value. In accounting treatment, different recog-
nition and recording methods are applied to data at various levels, so that the presentation and disclosure of data assets are in line with the sub-
stance of business operations. The findings provide insights for the data asset inclusion in financial statements within the cultural sector, and
thus facilitate standardized data management and value realization.
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0 引言
数据资产入表是释放数据要素价值的关键环节和

重要路径。 自 2020 年 4 月中共中央、 国务院发布 《关
于构建更加完善的要素市场化配置体制机制的意见》,
明确数据成为新型生产要素以来, 我国又陆续出台多

项政策推动数据资产入表工作。 2022 年 12 月, 中共中

央、 国务院发布 《关于构建数据基础制度更好发挥数

据要素作用的意见》, 提出探索数据资产入表新模式。
2023 年 8 月, 财政部印发 《企业数据资源相关会计处

理暂行规定》 (以下简称 《暂行规定》), 明确数据资

源的会计处理要求, 为企业数据资产入表提供了制度

依据。 2024 年, 我国正式进入数据资产入表元年, 然
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而数据资产的会计确认、 计量的实物探索远超会计准

则框架, 对传统会计理论适应性提出迫切挑战。
现有研究围绕数据资产入表展开了初步探索, 包

括数据资产入表对企业的正向影响[1 - 4]、 后果[5 - 6]、
实践探索[7]、 路径构建[8 - 10]、 面临问题及对策[11 - 12]等

多个方面。 在实践层面, 以往学者基于不同行业的会

计处理实践分析, 发现不同行业形成了差异化处理模

式。 其中金融行业以 “无形资产” 为主, 注重合规披

露[13]。 资讯行业呈现 “无形资产与存货并行” 的特

点, 如卓创资讯将自用数据确认为 “无形资产” [14],
对外出售数据集列为 “存货”。 制造业因数据与实体

资产绑定, 多将数据相关支出费用化, 仅对能直接产

生收益的数据产品确认为 “无形资产” [15]。
然而文化产业的数据资产特性与制造业、 金融业

等存在显著差异。 文化产业数据具有三种特征: (1)
价值衍生性, 基础数据可通过 IP ( Intellectual Proper-
ty) 开发形成 “数据—内容—IP” 的多级价值链条,
这突破了工业数据的单一用途; (2) 时效性差异大,
热点题材数据半衰期短至数周, 而经典 IP 数据价值可

延续数十年, 与标准化数据的匀速折旧逻辑相悖;
(3) UGC ( User-Generated Content, 用户生成内容)
数据产权复杂, 文化产业的 UGC 数据占比高, 涉及多

方权益, 确权难度远超制造业的标准化生产数据或金

融业的交易数据。 这些特性导致文化企业在数据资产

的确认标准、 计量模型和披露范围上难以直接套用现

有行业经验。 现有研究针对文化产业的数据资产, 如

入表系统性探讨仍显不足, 其数据资产入表面临文化

产业数据资产特殊性与传统会计框架的兼容挑战。
因此, 本文以读客文化为案例, 试图探究文化产

业数据在价值衍生性、 时效性差异和 UGC 数据产权复

杂性特征下, 文化企业应如何构建适配其数据特性的

入表路径, 在确认、 计量和披露环节需突破哪些关键

障碍。 通过解析读客文化的 “分类确权—复合评估—
价值评估” 模式, 以及分析区分核心层、 业务层与衍

生层数据的会计处理方法, 为文化企业数据资产入表

提供理论支撑与实操参考, 响应 《暂行规定》 对数据

资源有效利用的政策要求, 助推文化产业数字化转型。
1 研究现状
1. 1 数据资产入表

数据资产入表是指将数据确认为企业资产负债表

中的 “资产” 项进行计量、 记录和报告的过程。 数据

资产入表后涉及科目划分、 初始计量、 后续计量等问

题。 在科目划分方面, 一般将数据资产划分为存货科

目或无形资产科目。 使用年限超过一年的划分为无形

资产; 使用年限不超过一年或一个营业周期, 且以出

售为目的, 划分为存货。 但也有学者考虑到数据资产

的重要性以及后续将在国民经济中发挥的重要作用,
指出应该单独设立数据资产科目[16]。 在初始计量方

面, 主要采用的是历史成本法。 后续计量采用公允价

值计量方法[17], 按照公允价值的变动对划分为存货或

使用寿命不确定的无形资产计提减值。 此外, 对于使

用寿命不确定的无形资产可按照普通无形资产进行折

旧计提。
1. 2 文化企业数据资产入表的现存问题

1. 2. 1 基于 UGC 数据的确权问题

UGC 数据的衍生性特征使得权利边界的划分异常

复杂。 衍生性指 UGC 数据在原始形态之外, 能够通过

再创作、 二次开发等方式生成新的内容形态或产品,
并由此产生新的价值。 例如, 一篇用户创作的短篇小

说, 原始形态是文字内容, 而通过 IP 开发, 可能被改

编为漫画、 动画、 影视剧, 还可能衍生出游戏、 周边

商品等多种形态。 每一种衍生形态都不是对原始数据

的简单复制, 而是融入了新的创作劳动、 技术投入和

市场运营成本。 原始创作者提供了核心创意, 平台方

可能提供了传播渠道和开发机会, 衍生开发方则投入

了大量人力物力进行再创作, 且衍生过程中还加入了

新创作元素。 因此, 原始数据创作者、 平台方、 衍生

开发方等多方主体, 对衍生价值的贡献比例难以量化,
使得原始权利与衍生权利的边界变得模糊, 由此带来

了新的权利归属与利益分配问题。
1. 2. 2 评估方法的适配性问题

收益法中, “未来现金流预测” 受市场波动影响

显著, 预测值与实际值常出现明显偏差, 如某个热门

IP 衍生数据可能会因影视改编计划临时调整, 导致实

际收益较预期大幅下降。 市场法因文化数据的独特性

导致文化产业数据交易案例远少于金融、 制造业等行

业, 估值参考性不足。 成本法仅能核算数据采集、 处

理的直接支出, 无法反映数据融合产生的网络效应。
例如, 读者行为数据与销售数据结合后, 通过精准营

销促进了转化率提升, 这种 1 + 1 > 2 的价值增值未被

纳入计量, 使得数据的实际价值被严重低估。 因此,
单独的收益法、 市场法和成本法均无法与文化产业数

据评估适配。
1. 2. 3 会计处理与信息披露问题

首先, 会计成本核算面临多重挑战。 其一, “数据

采集” 与 “内容编辑” 的人工成本因工作交叉频繁而
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易于产生计量偏差。 编辑在开展内容处理工作时同步

参与数据标注, 两类工作的成本分摊缺乏精准划分依

据, 进而导致部分数据资产的成本核算出现失真。 其

二, 摊销期限的确定过度依赖管理层的主观判断, 经

典 IP 数据与热点题材数据的受益周期存在显著差异,
但行业内尚未形成公认的划分标准。 经典文学 IP 数据

本具有长期价值创造能力, 却因采用短期摊销标准,
导致前期成本核算过度。 其三, 减值测试的可控性较

弱, 文化热点的突发性变化往往引发数据价值 “断崖

式” 下跌。 如某社会事件发生后, 相关题材数据因舆

论导向转变而在短期内出现价值大幅缩水, 而传统减

值测试周期难以捕捉此类快速波动。 上述成本归集环

节存在的人工成本分摊失真、 摊销期限判定主观及减

值测试可控性不足等问题, 凸显了数据资产会计处理

在成本归集领域对行业专属指引的迫切需求。
其次, 信息披露陷入 “合规与保密” 的两难境

地。 一方面, 强制披露规则要求公开核心数据的应用

场景, 包括 IP 孵化的目标类型、 读者画像分析维度等

关键信息。 然而, 此类信息的公开可能导致未披露的

IP 孵化计划面临泄露风险, 竞争对手获取相关信息后,
可能提前布局同类题材, 进而威胁企业的业务竞争力。
另一方面, 若自愿披露信息不足, 将引发投资者对数

据资产质量的质疑。 读客文化曾因未及时披露 UGC 数

据授权纠纷进展, 导致股价短期波动, 市场对企业数

据资产价值的判断也因此受到影响。 这种 “披露则可

能泄密, 不充分披露则影响市场信任” 的矛盾在文化

企业中表现得尤为突出。
2 研究设计
2. 1 研究方法

本研究采用单案例研究方法, 以读客文化为例,
聚焦其数据资产入表的全过程。 选择该方法主要基于

以下考虑: 首先, 单案例研究擅长回答 “如何” 的问

题, 能够对复杂且不断变化的企业实践展开情境化分

析。 数据资产入表在我国尚处于起步阶段, 缺乏统一

规则, 企业需自行探索确权、 评估、 计量与披露的全

流程, 适合通过单案例揭示其内在机制。 其次, 数据

资产入表涉及权属划分、 价值评估、 会计处理、 列报

披露等多个交叉环节, 采用单案例方法可在同一情境

下对各环节进行系统观察。 最后, 单案例便于获取资

料, 从而增强研究结论的解释力与可靠性。
2. 2 案例选择

读客文化成立于 2006 年, 2021 年在深交所上市,
被誉为 “A 股民营出版第一股”。 公司主营业务涵盖纸

质图书、 数字内容、 IP 衍生与文创零售, 其业务链条

完整覆盖 “选题策划—内容生产—用户反馈—IP 孵

化” 环节, 沉淀了海量读者行为数据与 UGC 内容, 具

备文化产业数据资产 “价值衍生性、 时效性差异、 产

权复杂性” 三大典型特征, 为研究提供了丰富的情境。
2024 年, 读客文化依据 《暂行规定》, 率先启动数据

资产入表试点, 将部分数据资源确认为存货, 形成了

“分类确权—复合评估—资产入表” 的完整闭环。 该

实践不仅展示了文化企业数据资产化的路径, 也提供

了可复制的会计处理模板。
此外, 作为上市公司, 读客文化定期披露年报、

问询函回复与公告, 资料对外开放, 保证了资料的可

得性与可验证性。 综合 “行业代表性—数据成熟度—
实践先行—资料充分” 四个维度, 读客文化符合理论

抽样的案例标准, 是探讨文化产业数据资产入表问题

的合适对象。
3 文化产业数据资产入表的实践路径
3. 1 数据资产的分类与确权

根据 《暂行规定》, 读客文化的数据资产可以划

分为核心层、 业务层和衍生层三大类, 分类标准及会

计处理各有侧重, 如表 1 所示。 核心层数据包括读者

基础画像、 经典 IP 数据等, 因企业对其控制程度高且

价值稳定, 确认为存货, 采用成本法结合年度减值测

试进行计量。 该类数据的确认需满足三项条件: (1)
通过用户注册协议获得合法控制权; (2) 可直接用于

选题策划; (3) 成本能够可靠计量。 业务层数据涵盖

营销活动响应、 短期趋势数据等, 由于该类数据应用

场景明确且价值中等, 确认为无形资产, 采用成本法

结合季度减值测试计量, 其资本化需有明确的可量化

的营销效果评估指标、 预算充足等条件。 衍生层数据

包括 UGC 内容、 潜在 IP 孵化数据等, 因价值不确定

性高, 暂未入表, 采用公允价值估值并在附注中披露

其数量、 应用进展及潜在价值分析等信息, 为企业未

来业务拓展与价值挖掘提供参考依据。

表 1　 各类数据确认方法

数据

层级
包含内容 确认科目

计量

方法

减值测试

频率

核心
读者画像、
经典 IP 数据

存货
成本法 +

年度减值测试
年度

业务
营销响应、

短期趋势数据
无形资产

成本法 +
季度减值测试

季度

衍生
UGC 内容、
潜在 IP 数据

表外披露
公允价值

估值
按需评估
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3. 2 数据价值评估

针对文化数据的特殊性, 采用复合评估方法, 即

成本法 +收益修正模型评估其价值。
3. 2. 1 基础成本核算

读客文化归集的数据生产成本涵盖直接成本与间

接成本。 直接成本方面包括数据资源采购成本、 数据

采集工具投入、 专职数据团队薪酬等。 间接成本包括

服务器租赁费用和数据安全系统投入等。 这些基础成

本的数值采用账面原值。
3. 2. 2 收益系数调整

读客文化引入三个修正因子对数据价值进行调整。
其一为 IP 孵化成功率, 对于成功孵化 IP 的相关数据追

加 20%溢价。 其二是用户转化率, 读客文化历史数据

转化率达 32% , 高于行业均值的 25% , 针对此类读者

数据追加 15%溢价。 其三是时效性折扣, 超过 3 年的

历史数据按 50%折价。 经上述调整后数据价值相较于

成本法更贴合数据的实际贡献。
3. 3 会计处理与报表列报

读客文化严格遵循 《暂行规定》, 结合文化企业

数据资产 “价值衍生性、 时效性差异、 产权复杂性”
的特征, 在会计处理与报表列报上形成了适配性方案,
即围绕 “基于文化产业数据资产特征的分类确认—适

配特性的复合计量—兼顾合规与业务实质的报表列报

及披露” 这一主线展开, 具体如下。
3. 3. 1 依据数据特征分类确认, 明确表内核算与表外

披露边界

　 　 结合文化企业数据 “价值衍生性、 时效性差异、 产

权复杂性” 的核心特征, 读客文化先按业务属性与预期

用途, 将数据资产划分为 “存货类” “无形资产” 和

“表外披露类” 三类进行确认。 其中, 存货类数据资产

主要针对版权数据中已形成稳定收益模式的核心 IP 数

据, 数据经过法务部门的确权审核和技术部门的质量

评估, 且数据完整性≥95% 后纳入表内核算。 无形资

产在财务报表中暂无列报, 表外披露类数据资产涵盖

暂不满足资产确认条件的数据资源, 此类数据虽未被

计入表内, 但会在财务报表附注中单独披露其规模。
3. 3. 2 复合计量模式, 兼顾成本归集与动态价值调整

针对数据资产的特性, 采用 “成本法 + 动态调

整” 的计量方式, 确保价值核算贴合文化数据的波动

规律。 在初始计量方面, 外购数据以购买价款及相关

税费作为入账成本; 自研数据则采用 “全生命周期成

本法”, 归集数据采集、 清洗、 建模等支出。 后续计量

中, 对于有明确受益期限的数据资产, 按预期受益年

限采用年限总和法摊销; 每年年末对数据资产进行减

值测试, 对于时效性较强的营销数据, 若其对应业务

收入出现明显下降, 则计提减值。 针对 IP 衍生数据的

价值重估制定专项处理规则, 当数据资产用于跨界合

作时, 若交易价格显著高于账面净值, 按 《暂行规

定》 采用 “收益法” 进行价值重估。
3. 3. 3 报表列报与披露

在报表列报与披露上, 读客文化既满足合规要求,
又突出数据对业务的实际影响。 表内列报时, 在资产

负债表 “存货” 项目下增设 “其中: 数据资源” 子

项。 附注披露分为强制披露和自愿披露两部分, 强制

披露部分详细列示数据资产原值、 本期增加、 减值准

备等明细, 自愿披露部分则补充披露数据资产来源、
减值测试依据, 以实现多元维度的披露。

上述处理, 既满足了 《暂行规定》 的合规要求,
又通过精细化核算捕捉了文化数据的价值特性, 为报

表使用者提供了更贴合业务实质的会计信息。
4 结论与启示
4. 1 研究结论

本文以读客文化为案例, 聚焦文化企业数据资产

“价值衍生性、 时效性差异、 产权复杂性” 三大核心

特征, 分析了其数据资产入表的实践路径与会计处理

逻辑。 研究发现, 读客文化通过 “分类确权—价值评

估—资产入表” 三阶模式, 构建了适配文化行业特性

的数据资产入表体系: 在分类确权环节, 将数据划分

为核心层、 业务层与衍生层, 分别对应存货、 无形资

产及表外披露科目, 解决了文化数据价值差异大、 确

权复杂的问题; 在价值评估环节, 采用 “成本法 + 收

益修正” 模型, 引入 IP 孵化成功率、 用户转化率、 时

效性折扣等文化专属修正因子, 更精准地反映数据的

实际价值; 在入表环节, 结合文化产业数据资产的特

性, 使用复合计量模式进行确认, 根据不同数据对业

务的不同影响程度, 分别进行详细列报与自愿披露。
4. 2 实践启示

(1) 分类确权是推动数据资产化的基础环节。 企

业应依据数据价值稳定性与可控性建立分层分类的认

定标准, 对核心层、 业务层与衍生层数据采取差异化

的入表或披露方式, 使财务信息更契合业务实质, 同

时避免潜在价值的遗漏。
(2) 价值评估环节有必要跳出单一方法的局限, 构

建结合 “成本法 +收益修正” 的复合计量框架, 并嵌入

“数据—内容—IP” 价值链条, 以减少评估偏差并反映

数据在 IP 开发、 用户转化等场景中的衍生价值。
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(3) 针对文化产业数据时效性强的特点, 企业可

结合热点周期设定差异化减值阈值, 对热点数据及时

计提减值, 防止资产虚高; 对经典 IP 数据延长减值周

期, 避免过度减值, 从而提升财务处理对业务动态的

敏感性与真实性。
(4) 企业还需强化数据要素意识与数据治理能

力, 推动业财部门协同, 建立配套的培训与规范, 以

减少自由裁量空间带来的风险, 确保数据资产入表既

符合政策预期, 又能为后续价值实现提供高质量的会

计信息支撑。
4. 3 研究不足与展望

本研究仅以读客文化为案例, 虽能体现文化企业

数据资产入表的典型特征, 但文化产业涵盖图书、 影

视、 动漫、 数字文创等多个细分领域, 不同领域的数

据资源特性差异显著 (如影视行业的版权衍生数据、
动漫行业的用户共创数据), 单案例结论的普适性需更

多跨领域案例对比验证。 未来可选取影视制作、 数字

文创等多类型文化企业开展多案例比较, 重点分析版

权数据、 UGC 数据、 跨界衍生数据的差异化处理, 提

炼行业共性规律与细分标准。
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